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BUSINESSFRANCE

Pologne

ALMA MARKET Produits recherchés:

Tout produit alimentaire.

Site internet : www.almamarket.pl

Activité : Importateur, distributeur, détaillant

En quelques mots : Alma Market est une chaine d’épiceries fines et de supermarchés. La société posséde aussi les
magasins Krakowski Kredens: créés en 2007. En 2012 le réseau a lancé la distribution des produits de marque MDD nommé
DELIKATESY FOOD&JOY.

CHIFFRES CLES

CA 2013 : 360 millions EUR

Effectif : 3082 personnes

Nombre de points de vente: 46 magasins Alma Market, 42 magasins Krakowski Kredens

DENS

STRATEGIE DE DISTRIBUTION
Clienteéle: Particuliers E =
Stratégie de développement: Alma est 'une des plus dynamiques enseignes de la distribution moderne sur le marché N -
polonais. L'activité de la société et le développement restent concentrées sur le marché polonais mais I'enseigne envisage a @@
terme d’élargir son marché en Europe. e

PRODUITS ET REFERENCES
Produits référencés: plus de 60 000 de références, dont plus de 3 000 importées. 100 fournisseurs de plusieurs pays.

A
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BUSINESSFRANCE

Pologne

AU C HAN Produits recherchés:

Tout produit alimentaire.

ﬂ Site internet : www.auchan.pl
uchan Activité : Grande et Moyenne Distribution

SiMPLy En quelques mots : L'enseigne d’hypermarchés Auchan en Pologne est la premiére implantation du groupe en Europe centrale.
Le groupe a également racheté I'enseigne Billa Pologne et a ouvert les supermarchés: Elea et Atak. Leur transformation a
I'enseigne Simply Market a démarré en 2008.

CHIFFRES CLES
CA 2013 : 62 milliards EUR (CA consolidé groupe)
Effectif : 22 000 personnes

Nombre de points de vente: 86 hypermarchés (dont 4 détenus par Schiever Polska, filiale a 50% de groupe Auchan et a 50% du groupe Schiever) ;
34 supermarchés Simply Market ; 22 centres commerciaux.
E-commerce (depuis 2011) : Auchandirect.pl

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Clientele: Particuliers

Stratégie de développement: Groupe Auchan vient de finaliser avec METRO GROUP début février 2014 le rachat de I'enseigne REAL. Avec ces 57
hypermarchés polonais supplémentaires, Auchan dispose désormais de 85 hypermarchés dans le pays (I'ouverture du 86e hypermarché est prévue
pour mars 2014 a Lublin) et emploie 22 000 personnes, aprés I'accueil des 11 000 nouveaux salariés ex-Real.

PRODUITS ET REFERENCES

Produits référencés: Gamme de plus de 60 000 produits ; Auchan propose 627 produits de marque propre avec le logo « pouce levé » et 405
produits (en 2010) avec le logo « Auchan ».
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BUSINESSFRANCE

République Tcheque

B I L LA Produits recherchés:

Fromages, charcuterie et produits de viande,
poissons frais, poissons surgelés, desserts surgelés
snacks salés, conserves, chocolats.

Site internet : www.hilla.cz

m Activité : Grandes et moyennes surfaces (généralités)
En quelques mots : Billa et discount Penny Market appartiennent au groupe autrichien REWE qui a réalisé 50,5 milliards

CZK en 2012 et se positionnait ainsi sur la deuxiéme place dans le classement TOP 10.

CHIFFRES CLES

CA 2012 : 748 millions EUR

Effectif : 6000

Nombre de points de vente : 206 magasins dont 40 a Prague

STRATEGIE DE DISTRIBUTION
Clientele : particuliers
Marques propres : Billa, Clever, Chef Menu, Vocilka, Ceska Farma.

PRODUITS ET REFERENCES
Produits importés: plus de 2 000 références via 200 fournisseurs
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BUSINESSFRANCE

Pays-Bas

D E KWE KE R Produits recherchés:

Huile d'olive, glaces, viennoiserie,

@@ KWEKER Site internet : http://kweker.nl/ boulangerie, patisserie, charcuterie

o) C el ,
vooR PROFEssioNaLs INFoop  Activité : Grossiste
En quelques mots : Entreprise familiale. Grossiste réservé aux professionnels de la restauration.

CHIFFRES CLES

CA 2013 : 25 millions €
Effectif : 146

Nombre de points de vente: 2

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Clienteéle: Professionnels de la restauration
Distribution : 300 000 produits, couverture nationale D ey —
Stratégie de développement: Développement de la gamme de produits d'origines frangaises. Recherche des f"““f’ ! | I @KWEKERO\

VOOR PROFESSIONALS IN FOOD i

partenaires a taille restreintes offrant des produits uniques et authentiques.

PRODUITS ET REFERENCES
Produits importés de France : Charcuteries, produits gourmets, vins, fromages.
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BUSINESSFRANCE

Irlande
E I RES P AN Produits recherchés:
Produits Frais: avec en premier lieu les
produits laitiers (yaourts, fromages) et
v ) , charcuterie, mais également tout autre
~ OSiteinternet : www.eirespan.com produit qu'on peut trouver au rayon frais
y istri i i ' DLC courte). Certains patés,
g,ﬁ E | R E S P A N Activité | Irlnporta’l[eur et distributeur de produits continentaux frais et (?:\é?t(; o :lc:]: %)S ; :fradirt]: pTa(ta:
' 3 U T de produits irlandais. rains pains, Jus de Irults, p
. . . préparés, nourriture infantile, etc.
En quelques mots : EIRESPAN est le plus gros fournisseur irlandais
des supermarchés en marques de distributeur (MDD).
CHIFFRES CLES

Création : 2000
CA 2014 : 60 millions EUR
Effectif : 40 personnes

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Clientéle: toutes les grandes enseignes de distribution présentes en Irlande (Tesco,
Dunnes Stores, Supervalu, Lidl, Aldi) et enseignes de distribution de détail (livraison directe via leur flotte de camions réfrigérés).
Couverture géographique : nationale.

Zones d'importation: Espagne, Italie, Belgique, Pays-Bas, Allemagne, France, Gréce.

PRODUITS ET REFERENCES
Références : produits laitiers, pains, produits carnés, plats préparés, antipasti, fromages, charcuterie, boissons, desserts, produits préparés, patés,
plats surgelés. 400 a 500 références.
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BUSINESSFRANCE

Autriche
LAM E RCAN TI L E Produits recherchés:
Particuliérement des produits frais; fromage, charcuterie,
Site internet : www.lamercantile.com produits de la mer (frais, fumé, en conserve), mais
L ' ' e ) ) , . également d’autres produits alimentaires secs.
l AM E RCAN ]I | l E Activité : Importateur et grossiste de produits alimentaires et vins.
ey o En quelques mots : La société Lamercantile propose une large gamme de produits méditerranéens. Elle est 'un des
D FEMKAapeInse principaux importateurs autrichiens de produits frais frangais. A travers sa filiale da Rocco, elle propose une large gamme
de produits de la mer.
CHIFFRES CLES

CA 2013 : 55 millions EUR
Effectif : 43 personnes
Nombre de points de vente: 2 magasins Da Rocco

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Positionnement prix : milieu de gamme

Clienteéle: Grande distribution, Cash&Carry, épiceries fines, RHF

Distribution : Autriche et 'Ouest de la Slovaquie.

Pays d’importation: ltalie, Espagne, France, Grece, Allemagne, Grande Bretagne, Norvége, Belgique, Danemark, République Tchéque, Pologne,
Slovaquie.

PRODUITS ET REFERENCES
Produits importés de France : Produits importés de France : Fromage, charcuterie, produits de la mer, conserves haut de gamme, vins.
Produits importés des autres pays : Fromage, charcuterie, produits secs, antipasti, huile d’olive, pates alimentaires, vins.
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BUSINESSFRANCE

Allemagne
M I LC H E LS E N Produits recherchés:
Confitures, miels, biscuits, produits
bt Site internet : www.michelsen.de sucres originaux de longue
o "%mﬁ s Activité : Commerce de gros, importation et exportation de produits sucrés, de conservation
lLW (M I(H ELSEN produits d'épicerie fine. Fabricant de spiritueux (Caviar Wodka).
~ s ———  En quelques mots : Entreprise familiale dont les origines remontent a 1814. Gérants et associés : Jan Erik PETERS

(50%) et Malte PETERS (50%).

CHIFFRES CLES

CA 2013 : 10,6 millions EUR.

Effectif : 84 personnes.

Couverture géographique : nationale.

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Positionnement gamme : moyen et haut de gamme. 700 références. (SR — ﬁ ”
Clientéle: Commerce de détail spécialisé (épiceries fines), grands magasins, chaines - [ ! .5 l
de supermarchés. KaDeWe, Dallmayr... a L Lma

80 agents en Allemagne. ] i o B [ ] ’
PRODUITS ET REFERENCES

Produits importés de France : Importent de France des produits qu'ils conditionnent eux-mémes, galettes au beurre, bonbons.
Marques : Distribue beaucoup de produits sous sa propre marque « Michelsen ».
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Allemagne

BUSINESSFRANCE

ROBERT LINDNER

Site internet : www.lindner-esskultur.de

Activité : Chaine d'épiceries fines.

Tredner

Produits recherchés:
Fromage, charcuterie, épicerie séche,
produits sucrés, éventuellement produits
de boulangerie, produits convenience

En quelques mots : Entreprise familiale créée en 1950. Le directeur Michael Lindner a sa propre définition du terme

« épicerie fine » : des produits fins ce ne sont pas seulement le caviar, les truffes et le homard mais aussi les
boulettes et la salade de pommes de terre s'ils sont faits a partir d'ingrédients tres haut-de-gamme. Lindner ne travaille qu'avec des fournisseurs

sélectionnés, qui produisent de maniére traditionnelle et artisanale.

CHIFFRES CLES

CA 2013 : 50 millions EUR.

Effectif : 600 personnes.

Nombre de points de vente: plus de 40 points de vente d'environ 100
m? dont 34 a Berlin et Potsdam ainsi que et 8 a Hambourg (2015).

PRODUITS ET REFERENCES

Produits importés de France : fromages, gamme d'environ 15 vins
francais, cidre.

Marques : Distribue beaucoup de produits sous sa propre marque
«Lindner », entre autres Vin de Pays d'Oc et Cidre.

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Positionnement gamme : moyen et haut de gamme. Plus de 3000
références.

Clientele: vente directe aux particuliers.

Distribution: Vend exclusivement dans ses propres boutiques.
Stratégie de développement: Producteur depuis 2003 (catering, BVP,
salades et produits convenienteispose d'un entrepbt et d'un site de
production pour ses salades et « Buletten » (boulettes, spécialité
berlinoise) a Berlin-Lichterfelde.
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Portugal

BUSINESSFRANCE
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SONAE MC

Site internet : www.sonae.pt
Activité : Importateur / distributeur

Produits recherchés:
Epicerie sucrée et salée, produits
laitiers, produits surgelés, boissons sans
alcool.

En quelques mots : Au sein du groupe Sonae, Sonae MC est responsable du secteur alimentaire et a lancé le modéle de I'hypermarché avec
I'ouverture du premier Continente en 1985. En 2014, SONAE a élargi son activité internationale, augmentant I'exportation de produits alimentaires.
SONAE a misé sur le « Wholesale » ou le groupe met en avant les produits MDD, notamment Continente et Continente Gourmet. Le volume des
exportations a augmenté considérablement avec I'entrée de nouveaux pays destinataires des exportations. Le groupe exporte vers le Cap Vert, la
Chine, Chypre, Croatie, Slovénie, Macao, Thailande, Timor.

CHIFFRES CLES
CA 2013 : 3,4 milliards EUR
Effectif : 146 personnes

Nombre de points de vente: 478 magasins pour 575 000 m2

STRATEGIE DE DISTRIBUTION
Enseignes: Continente (hypermarchés), Modelo (supermarchés), Bom Bocado (restaurants/cafétérias),
Continente Bom dia (magasins de proximité).

Marque MDD : Continente

PRODUITS ET REFERENCES

Produits importés de France : Charcuteries, produits gourmets, vins, fromages.
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BUSINESSFRANCE

Pologne

STO KROT KA Produits recherchés:

Tout produit alimentaire.

Site internet : www.emperia.pl  http:/stokrotka.pl/
\'I Activité : Importateur, distributeur, détaillant

stokrotka En quelques mots : Stokrotka est une chaine de supermarchés au nombre de 240 en Pologne. Elle appartient au groupe
Emperia Holding détenant plusieurs chaines de supermarchés en Pologne. En 2013 Stokrotka a créé son propre centre logistique
avec 9 entrepdts, un dépbt central et son propre parc de véhicules afin de pouvoir centraliser les achats et commencer I'import en propre.

CHIFFRES CLES

CA 2013 : 360 millions EUR

Effectif : 3082 personnes

Nombre de points de vente: 46 magasins Alma Market, 42 magasins Krakowski Kredens

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Clienteéle: Particuliers

Stratégie de développement: Alma est I'une des plus dynamiques enseignes de la distribution moderne sur le marché polonais. L'activité de la
société et le développement restent concentrées sur le marché polonais mais I'enseigne envisage a terme d’élargir son marché en Europe.

PRODUITS ET REFERENCES
Produits référencés: plus de 60 000 de références, dont plus de 3 000 importées. 100 fournisseurs de plusieurs pays.
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